Kommersielt press mot barn og unge

Dagkonferanse for høgskoleansatte

Mandag  3. november 2003

Sted: Regjeringskvartalet, R5, Akersgt. 59, Oslo

Arrangør: Forbrukerrådet og Barne- og familiedepartementet

Møteleder: 

Eli Karlsen, prosjektleder i Forbrukerrådet
0830 - 0900

Registrering og kaffe/te
0900 - 0920

Åpning 



Hans Olav Syversen, statssekretær i Barne- og familiedepartementet 

0920 - 1000

BARNESINNET SOM SUPERMARKED: Barn, kommersialisering 

og samtidskultur.

  


Geir Magnus Nyborg, generalsekretær, dr. polit.

Familie & Medier - Kristent medieforum KKL
1000 - 1030

Markedsføringskanaler og virkemidler. Lover og regler for 

markedsføring 

Forbrukerombud Bjørn Erik Thon 

1030 - 1100

Pause. Frukt.
1100 - 1130 

Superforbrukerne - internett som kommersiell arena




Elisabeth Staksrud, prosjektleder for SAFT, Statens Filmtilsyn 
1130 - 1200 

Kjønnsroller og kroppsideal
Presentasjon av nettstedet TENK

Tone Skaardal Tobiasson, redaktør av "Tique" 

1200 - 1230

Hvordan kan skolen bidra til å dempe det kommersielle 

presset på barn og unge gjennom undervisningen og skole- hjem samarbeidet ?

Innledning til diskusjon v/Kirsti Berg, Foreldreutvalget i grunnskolen

1230 - 1330

Lunsj

1330 - 1430

Parallelle grupper:
1. Forbruk i 12- åringers hverdag 

Randi Wærdahl, Dr.polit.

2. Hva bør ungdommen lære om forbrukerrettigheter?

Ole Asbjørn  Lie, u. dir Forbrukerrådet i  Agder

3. Person eller produkt?  Bildemanipulasjon. 

Tone Skaardal Tobiasson, 

Rune Eriksen og Espen Knudsen, fotografer

1430 - 1450
Pause, kaffe/te

1450 - 1550

Parallelle grupper:

1. Forbruk i 12- åringers hverdag

 Randi Wærdahl, Dr. polit.



2. Hva bør ungdommen lære om forbrukerrettigheter?

Ole Asbjørn Lie, u.dir. Forbrukerrådet i  Agder

3. Person eller produkt?  Bildemanipulasjon. 

Tone Skaardal Tobiasson,

Rune Eriksen og Espen Knudsen, fotografer

1550 - 1600

Avslutning

