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Statssekretær Hans Olav Syversen,

Barne- og familiedepartementet

Etterutdanningskonferanse for lærere ved landets pedagogiske høyskoler

Åpning
Først, alle sammen, takk for at dere er kommet hit for å delta i denne årlige høstkonferansen om forbrukerundervisning. Jeg har forstått at denne dagen er en tradisjon som dere er fornøyd med.
 
Både tidligere - gjennom media, og nå som helt ny statssekretær i Barne- og familiedepartementet - hos statsråd Laila Dåvøy, har jeg registrert hennes engasjement når det gjelder å begrense og motvirke det kommersielle presset overfor barn og unge. Hun har tatt initiativet til den treårige tiltaksplanen på området, og har fått øremerket ressurser til gjennomføringen. Arbeidet med forbrukerundervisning i skolen er, som dere allerede nok har registrert, løftet inn som et helt sentralt element i denne pakken.
 
Som de fleste av dere allerede kjenner til, inneholder tiltaksplanen en syvpunktsliste som handler om forbrukerundervisning. Vi ønsker for det første å styrke det pedagogiske tilbudet rent innholdsmessig; ikke minst skal dette handle om å utnytte Internett i undervisningen.  For det andre vil vi stille opp med en ekstra innsats - slik jeg har oppfattet at også Høgskolene selv ønsker det – for å styrke de aktuelle emnene både i lærerutdanningen og i etterutdanningen av lærerne. Et tredje element er at vi - så langt vi kan - også forsøker å styrke det internasjonale samarbeidet på området. Dette siste har allerede gitt betydelig uttelling - når EU nå har innvilget støtte til et omfattende prosjekt under overskriften ”Consumer Citizenship”, som skal koordineres fra Høgskolen i Hedmark.
 
Hvorfor er det så nødvendig arbeide med kommersielt press? Professor Ottar Hellevik ved Universitetet i Oslo har gjennom en årrekke kartlagt våre holdninger og vaner gjennom en serie MMI-undersøkelser. En hovedtendens i materialet er en sterk bevegelse over tid i det han betegner som ”materialistisk retning”. Utvalgsundersøkelsene viser at det blant de unge, og spesielt blant unge menn, er en stadig sterkere opptatthet av anskaffelser og materielt forbruk. 
Dette indikerer at det slett ikke er slik at velstandsvekst og trygge oppvekstvilkår stimulerer de unges interesse for andre verdier enn de materielle. Det synes ikke å være slik at materielle behov har et metningspunkt. 
I stedet viser Hellevik at parallelt med at vi eier stadig mer, er det også flere som føler at de har udekkede materielle behov. Det ser dermed ut til at det rett og slett skapes nye forventninger og krav i en takt som overstiger velstandsveksten. Mediene har stadig innslag om denne materialismetrenden; det rapporteres om kjøpefest blant folk flest, og om et iøynefallende luksusforbruk innenfor den voksende gruppen av ”nyrike”, men uten at man går særlig dypt inn i en diskusjon av fenomenet eller konsekvensene. Nå står julen for døren og dermed – i hvert fall i følge prognosene – en ny kjøpefest.
Gir utviklingen grunnlag for bekymring? Er det i så tilfelle noe samfunnet kan og bør gjøre for å motvirke den? spør Hellevik.
Det kan hevdes at det må være opp til enhver å velge om ny bil, større TV og flere sydenturer i året skal være hovedmål i tilværelsen. Man kan mene at verdier er en privatsak, som andre ikke bør legge seg opp i. Likevel, konsekvensene av ulike verdisyn må vi ta opp til debatt; For det første fordi dette kan bidra til å gi oss innsikt i at noen valg kan være til skade for oss selv. For det andre fordi hensynet til de nære omgivelsene og samfunnet for øvrig kan tilsi at ikke alle anstrengelser for å realisere egne ønsker er akseptable. For det tredje; Ser vi det i sammenheng med de virkelig fattige i verden, er det egentlig et stort behov for etisk refleksjon rundt vårt forbrukersamfunn.
Hellevik er inne på at en materialistisk verdiorientering i seg selv kan være negativ for individet, i den forstand at den reduserer sjansen for å bli tilfreds med tilværelsen. Selv om ”materialister som gruppe”, ikke er dårligere stilt enn ”idealister” når det gjelder økonomi eller eiendeler, føler de langt oftere at de mangler penger eller materielle goder, og de erklærer seg sjeldnere som lykkelige og oftere som ikke lykkelige. Det er heller ikke vanskelig å finne eksempler på at et individs verdisyn kan ha negative konsekvenser for omgivelsene. Materialister er mindre tilbøyelige til å vektlegge miljøhensyn, og mindre villige til å dele egne goder med andre. Mulighetene for å oppnå en miljøvennlig utvikling og en jevnere fordeling av jordens ressurser svekkes derfor av en økende materialisme.
For meg blir det et vesentlig spørsmål om denne utviklingen, i retning en mer materialistisk verdiorientering - kombinert med mindre tilfredshet, vil fortsette.  Eller om holdningene vil utvikle seg i en annen retning, kanskje mer i tråd med det jeg vil tro at vi alle her i salen synes er mer ønskelig og ”riktig”. Det er god grunn til å følge med når professor Hellevik etter hvert vil legge frem resultatene fra årets datainnsamling. Man signaliserer hvem man ønsker å være gjennom hva man kjøper; reklamen har lykkes for godt i sin påvirkning av hva menneskesyn og menneskeverd handler om. Dette er ikke bare en stor politisk utfordring; det er først og fremst en utfordring til hver og en av oss, vårt verdisyn, og hva vi selv formidler.
Da Forbrukerrådet nettopp feiret sitt 50 års jubileum, var både statsminister og statsråd til stede. Statsministeren la vekt på at (og jeg siterer):
”…Våre forventninger til materielt forbruk har steget med velstanden. Det er ikke nok å klare seg i det daglige, vi skal helst også være vellykket, og det individuelle forbruket skal være med å avspeile dette. Fallet kan bli stort om man ikke lykkes, om man ikke klarer sine forpliktelser.  
Det er ikke uten videre nok å bruke mindre. Arbeidet med å tilpasse produksjon og forbruk innenfor en bærekraftig ramme er ikke enkel. Både forbrukere og produsenter sitter med nøkkelen til endret forbruk.” 
Og han fortsatte:
”Å være forbruker i det moderne samfunn stiller stadig høyere krav både til kompetanse og ferdigheter; vi må kjenne våre grunnleggende rettigheter, vi må kunne noe om privatøkonomi, om lån og kreditt, vi må kunne bruke informasjonsteknologi, som nettbank, mobile tjenester, osv. Dette betyr at oppgaven med å ruste barn og ungdom til å opptre som forbrukere blir viktig. Jeg vet at undervisning i forbrukeremner i skolen er et område som Forbrukerrådet har engasjert seg på. Vise konsekvenser av økonomiske valg, hvordan man kan forholde seg til reklamepresset, hvilke kjøpsrettigheter man har.”
Og barne- og familieministeren fulgte opp slik i sitt innlegg:
” Skolen skal gi kunnskap og praktiske ferdigheter slik at elevene rustes til å forholde seg reflektert til reklame, kjønnsroller og kjøpepress, og til å opptre som bevisste og selvstendige forbrukere.  Reklame i skolen og kommersielt press mot barn og unge står høyt på den forbrukerpolitiske dagsorden. Det faglige samarbeidet som Forbrukerrådet og vårt departement har om skole og undervisning er effektivt - alle gjør det de er best til: Forbrukerrådet som pådriver og iverksetter, og departementet med en nøkkelrolle i forhold til læreplaner og nordisk og internasjonalt samarbeid…”

(sitat slutt)
 
Så mye om bakgrunnen.
 
Jeg vil også nevne at vi aktivt ser på hvilke muligheter og handlingsalternativer utredningen om kvalitetsreformen i skolen, NOU 2003:16, gir for å videreutvikle forbrukerundervisningen i årene som kommer. Ikke overraskende er både heimkunnskapsfaget, samfunnsfaget, matematikk - og generelt de hverdagsnære problemstillinger, i sentrum for vår oppmerksomhet.
 
Personlig gleder jeg meg til å ta fatt og å bidra til å realisere målene som er satt på dette området, og jeg ser frem til å kunne delta i det gode samarbeide som over år er utviklet mellom Forbrukerrådet, høgskolene og departementet om forbrukerundervisning. Jeg har for øvrig tenkt over min egen forbrukerundervisning. For 20 år siden, som utvekslingsstudent i USA, hadde jeg et fag som het ”Independent Living”. En god beskrivelse synes jeg. Også den gang var tema å bidra til opplyste forbrukere – også på den forblåste landsbygda i Nord-Dakota.
 

Takk for oppmerksomheten, og lykke til med konferansen her i dag !
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