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KURS FOR LÆRARAR OM FORBRUKARLÆRE I SKOLEN  

RADISSON SAS HOTEL I ÅLESUND, 4.-5. FEBRUAR 2004
”Ung bevisst forbrukar – om kommersielt press mot barn og unge” 

***********************************************************************

Onsdag 4. februar

10.30 – 11.00:

Frammøte/kaffe/te/frukt

11.00 – 11.15:
Opning v/ Jarle Langeland, Forbrukarrådet

Prosjektet: ”Verdiar i skolekvardagen” v/ Liv Marie Opstad, Møre og Romsdal fylke

11.15 – 12.00:

Forbrukarkunnskap i skolen v/Kari Ryslett, Høgskulen i Volda

12.00 – 12.15:

Pause

12.15 – 13.15:

Barn og unge – i forbrukarsamfunnet si teneste?




V/Steinar Lem, Framtiden i våre hender

13.15 – 14.15:

Lunsj

14.15 – 15.00:

Idealfokusering i media – kropp, mote og merkevarer



v/ Heidi Kverndokk og Ingunn Sylte, TENK-Skolenettet

15.00 – 15.15:

Pause

15.15 – 16.15:

Markedsføring mot barn og unge
v/Espen Slettemyr og Anna Charlotte Neumayer, Forbrukarombodet

16.15 – 16.30:

Kaffe/kake

16.30 – 17.30:

Markedsføring mot barn og unge, framhald

17.30 Kursslutt 1. dag

19.00:


Middag

Torsdag 5. februar

08.45 – 09.30:

Kvar kjem pengane frå – og kva går dei til?




v/Ragnhild Brustad, forskningsleiar, SIFO

09.30 – 09.45:

Kaffe/te/frukt

09.45 – 10.30:

Kvar kjem pengane frå – og kva går dei til? (Framhald)

10.30 – 10.45:

Pause/utsjekking

10.45 – 11.30:

Forbruk i eit samfunnsperspektiv




v/Ole Eirik Yrvin, Barne- og familedepartementet

· Forbruk og miljø. Forbrukermedvit blant unge og vaksne forbrukarar 

· Forbrukarkompetanse som demokratiske ”ferdigheter” og verdiar

11.30 – 12.30: 
Utsjekking og lunsj

12.30 – 13.15:

Forbrukarane sine rettar og plikter
· Produktmerking, Netthandel, Forbrukarlover og avtalar

v/ Ole Asbjørn Lie, Forbrukarrådet

13.15 – 13.30:

Pause

13.30 – 14.15:

Forbrukarane sine rettar og plikter, framhald.

14.15 – 14.30:

Kaffe/te

14.30 – 15.00:

Oppsummering og tips til vidare arbeid



v/Kari Ryslett, Høgskulen i Volda




Evaluering og avslutting v/Jarle Langeland, Forbrukarrådet

15.00:


Kursslutt/heimreise

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	



